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1.中国和南非双边贸易概况 

据中国海关统计，2018 年，中国与非洲国家进出口总额约为 2039.81 亿美

元，较 2017 年的 1697.5 亿美元增长了 342.31 亿美元。其中，中国对非洲出口

约 1047 亿美元，较之 2017年增长了 102亿美元；自非洲进口约 992.81 亿美元，

较之 2017 年增长了 240.31 亿美元。 

从中国与非洲各国进出口贸易额来看，进出口额排名前十位的非洲国家分别

是南非（435.50亿美元）、安哥拉（280.53 美元）、尼日利亚（152.71 亿美元）、

埃及（138.26亿美元）、阿尔及利亚（91.05 亿美元）、刚果金（74.36 亿美元）、

加纳（72.54亿美元）、刚果布（72.44亿美元）、利比亚（62.06亿美元） 和肯

尼亚（53.72亿美元）。 

按照南非方面的统计，2018 年南非的对外进出口贸易总额达到了 1875.5亿

美元，比上年增长 8.8%。其中，南非出口 941.8亿美元，进口 933.7 亿美元，南

非贸易顺差约 8 亿美元。其中，南非对中国大陆的出口总额达到了 86.64 亿美

元，约为同期南非出口总额的 9.2%。进口方面，2018 年全年，南非从中国进口

的商品总额约为 171.2 亿美元，约为同期南非进口商品总额的 18.3%。 
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下图为 2018年南非向中国出口的主要商品类型。其中，矿产品达到了 60.13

亿美元，占到了同期南非对中国出口商品总金额的 69.4%。其次，是“贱金属及

制品”，金额约为 11.86 亿美元，占比也达到了 13.7%。另外，“贵金属及制品”

占比也达到了 2.2%。 
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下图为南非从中国进口商品（即中国对南非出口）类型图。其中，机电产品

份额最大，约为 80.25 亿美元，占比 49.6%；另外，“化工产品”占比 7.2%、

“运输设备”占比 3.3%、“光学、钟表、医疗设备”占比 2.1%。 
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2.中国照明产品出口概况 

照明产品主要为海关编码 9405开头的灯具、照明设备及其零配件。2018年，

全球该类产品出口贸易总量为 544.24 亿美元，较 2017 年同比增长 5%。中国为

照明产品的最大出口国，出口额达到 305.86亿美元，超过全球出口份额的 56%。

其次为德国，其出口额为 34.48 亿美元，占世界出口比例的 6.3%，其余较大出

口国（地区）为：墨西哥、意大利、美国、荷兰、波兰、奥地利、西班牙和法国。

其中整体增速较为缓慢，前十大出口国中增速超过 7%的仅有中国、波兰。按地区

划分，该产品除中、美、墨以外，其余主要的出口国均为欧洲国家。 

2.1按照海关编码划分，2018年，世界和中国出口的照明类产品出口数据参见下

表。从以下数据可以看出，中国出口的产品品类与世界出口产品的品类大致相同

但略有差别。世界上出口品类最多的前两位是电灯及其他照明装置和天花板、墙

灯，中国出口的主要也是这两类产品。而中国出口的占比最高的产品则是台灯、

落地灯具类，占了世界该类产品出口金额的 75%。中国出口占比高于行业平均占

比的产品（高于全球该类产品出口额 56%）的产品包括：电灯及照明装置（59.9%）、

零配件（56.8%）、台灯落地灯（75%）、圣诞灯（81.76%）、非电器照明产品（68%）

及玻璃配件（57.1%）。中国出口的产品中占比较低的是发光标志、发光铭牌。 

    另外，中国出口的产品中，品类和单位价值也有着较大的区别。例如最大类

的电器和照明设备，中国在 14-18 年间出口的货物数量以每年 7%的年均速度在

增长，但是货物的货值却是以每年 3%的年均速度在减少。这说明了中国的电器

和照明设备成交的单位价值在逐年降低，面临的竞争越发激烈。这种情况还发生

在多数的照明灯具类，最明显的是天花板和墙灯，五年平均出口数量增速是 34%，

而年均出口金额却下降了 2%。出口产品中单价保持稳定或者略有增值的产品是

灯具零配件及非电气类照明产品。 

因此，对于中国的企业来说，一方面应当保持并发展自己的优势产品，增加

这类产品的附加值。例如吊灯、墙灯类，这一类产品为欧洲国家的优势出口产品，

主要优势在于他们在这类产品的精细做工和较强的设计感。中国企业也可以加大

在这方面的创新，增加产品的单位价值，以避免陷入低价竞争的困境。另一方面

也可以避开竞争较为激烈的品类，扬长避短，提供零件类产品的出口，以及非电

气类照明产品，例如太阳能灯具及野营用应急灯等产品。与此同时，中国企业还
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可以相应国家走出去的号召，从国内出口灯具零配件到成品较大的需求国去开办

工厂，可以有效的避开贸易壁垒，降低成本，也可以增加当地劳动力就业，实现

共赢。    

 

世界照明类产品出口数据表（数据来源 ITC） 

海关编码

（前六位） 

产品描述 全球总额

（亿美元） 

占品类出

口额比例 

14-18年均

金额增长率 

940540 电灯及照明装置 
228.33 41.98% -2% 

940510 枝形吊灯和其他电气天

花板或墙壁照明配件

（不包括公共照明设

备） 

175.80 32.32% 0 

940599 灯具和照明装置、照明

标志和照明铭牌等的零

配件 

43.15 7.93% 1% 

940520 台灯、床头灯、落地灯 
43.14 7.93% -5% 

940530 圣诞树用的成套灯具 
17.43 3.20% -3% 

940560 发光标志、发光铭牌及

类似品 12.87 2.37% 3% 

940550 非电气灯具及照明装置 
9.88 1.82% -6% 

940592 9405灯具项下的塑料制

零件 7.98 1.47% 9% 

940591 9405灯具项下的玻璃制

零件 5.34 0.98% -4% 
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中国照明类产品出口数据表（数据来源 ITC） 

海关编码

（前六位） 

产品描述 出口额（亿

美元） 

占世界出

口额比例 

14-18年均

金额增长率 

940540 电灯及照明装置 136.88 44.75% -3% 

940510 

枝形吊灯和其他电气天

花板或墙壁照明配件

（不包括公共照明设

备） 

81.35 26.60% -2% 

940520 台灯、床头灯、落地灯 31.75 10.38% -7% 

940599 

灯具和照明装置、照明

标志和照明铭牌等的零

配件 

24.54 8.02% 7% 

940530 圣诞树用的成套灯具 14.25 4.66% -5% 

940550 非电气灯具及照明装置 6.72 2.20% -7% 

940592 
9405灯具项下的塑料制

零件 
3.92 1.28% 11% 

940560 
发光标志、发光铭牌及

类似品 
3.39 1.11% 4% 

940591 9405灯具项下的玻璃制

零件 
3.05 1.00% -5% 

 

2.2 按照出口目的国国别来划分，截止 2018 年年末中国已累计出口该类产品至

228个国家/地区。其中美国是最大出口目的国（地区），总金额达到 86.95亿美

元，占中国该类产品出口总额的 28.43%。德国其次，从中国进口的该类产品金额

为 17.54 亿美元。另外中国对英国、荷兰、加拿大、新加坡、印度、越南、法国

和马来西亚等国的出口量也较大。 

从以下列表可看出，从中国进口的前十位的国家中，进口金额增速最快的是

加拿大，越南、美国的进口额增速也较快，印度从中国进口的金额显著减少。中

国出口的灯具类产品的均价为 9426美元/吨。排行前十的进口国中，印度进口产

品单价最低，为 7495 美元/吨，其次是美国，进口产品单价为 9258 美元/吨。印

度进口金额的减少也证明了中国产品的单价已经较难适应低端的竞争需求。因此

中国的灯具产业需要整体提升，增加中高档产品的竞争力。这些国家中，中国出

口到新加坡的产品单价最高，而新加坡也是以转口贸易为主，由此可见，中国的

高档产品质量方面同样具备竞争优势，企业需要做强自己的品牌，努力实现品牌

价值的提升。 
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值得一提的是：14-18 年间，中国的该类产品出口量的增速达到 13%，但是

出口金额却下降了 3%。这个情况一方面与人民币美元汇差变化有关，但另一方

面也显示了该类出口产品的附加值不高、竞争力不强的特点。 

 

以下为 2018中国出口室内照明类产品十大目的国及金额： 

（数据来源：ITC） 

国家/地区 贸易额（亿美金） 17-18年均增速 单位单价（美元/吨） 

美国 86.95 17% 9258 

德国 17.54 15% 10537 

英国 14.11 -4% 10799 

荷兰 11.23 16% 10016 

加拿大 9.35 26% 10649 

新加坡 8.66 13% 16029 

印度 8.17 -4% 7495 

越南 7.75 24% 10882 

法国 7.36 11% 9622 

马来西亚 7.20 13% 10805 
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3.南非室内照明类产品进口概况 

2018 年，全球室内照明产品（海关编码 9405类）进口贸易总量为 478.96亿

美元，较 2017年同比增长 4%。美国为最大进口国，德国次之。其中南非室内照

明类产品进口额为 1.55 亿美元，占全球进口总额的 0.3%， 14-18年五年年均销

售金额下降 2%，五年年均进口数量下降 5%。 

3.1按照海关编码划分，2018年，南非进口的室内照明类产品（海关编码 9405）

及出口数据参见下表。其中进口增速最快的为塑料制灯具零件，17 到 18当年增

速达到了 56%，另外台灯及落地灯类的增幅也较大，年度增幅达到 42%。中国为

南非该类产品最主要的进口商，但是在塑料制零件、灯具照明装置的零配件上所

占比例低于整体行业占比。 

（数据来源：ITC） 

海关编码

（前六位） 

产品描述 进口金额

（万美

元） 

从中国进口额

（万美元） 

从中国进口占比 

940540 电灯及照明装置 9727.6 7040.3 72.37% 

940510 枝形吊灯和其他电气天花

板或墙壁照明配件（不包

括公共照明设备） 

2894.5 2235.5 77.23% 

940599 灯具和照明装置、照明标

志和照明铭牌等的零配件 
939.0 467.4 49.78% 

940520 台灯、床头灯、落地灯 787.8 620.3 78.74% 

940550 非电气灯具及照明装置 397.0 291.2 73.35% 

940560 发光标志、发光铭牌及类

似品 
255.7 83.6 32.69% 

940530 圣诞树用的成套灯具 209.5 191.5 91.41% 

940592 9405灯具项下的塑料制零

件 
153.8 35.5 23.08% 

940591 9405灯具项下的玻璃制零

件 
102.3 67.9 66.37% 
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3.2按照进口来源国国别来划分， 截止 2018年年末，中国仍然是南非照明灯具

类产品的最大供应国，销售金额为 1.1亿美元，占南非该类产品进口总额的 71%。 

以下为 2018南非室内照明产品十大来源国及金额： 

（数据来源：ITC） 

国家/地区 
贸易额（万美

金） 
占比 17-18 增长率 

中国 11033.3 71.33% 14% 

德国 663.6 4.29% -7% 

意大利 600.1 3.88% -3% 

美国 374.0 2.42% -13% 

芬兰 246.8 1.60% 34% 

英国 246.1 1.59% -10% 

印度 212.1 1.37% 14% 

捷克 203.8 1.32% 18% 

台湾 194.2 1.26% 2% 

菲律宾 168.5 1.09% -32% 

从上表看出，南非的室内照明类产品多来自中国。另据 ITC数据显示，南非

该类产品的进口均价为 7485 美元/吨，中国出口到南非的该类产品均价为 6069

美元/吨，为南非该产品前十大供应国中价格最低的。与中国产品价格类似的是

印度，单价为 6798 美元/吨。而价格最高的是菲律宾，单价达到了 76591 美元/

吨，价格排在第二位的是英国，单价为 41712 美元/吨。德国、意大利等国的单

价也在 3 万美元/吨左右。南非灯具消费因为受到经济发展缓慢的影响，对高端

产品的需求呈下降趋势。而对低档（1万美元/吨以下）和次高档产品（2.5万到

3 万美元/吨）的需求在上升，因此中国产品一方面可以继续扩大价格方面的优

势，另一方面也可以发展次高档型产品，增加出口单价，以达到取得更高附加值

的目的，填补部分等高档产品的空缺。 
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4.照明类产品海关编码及南非关税信息 

海关编码

（前六位） 

产品描述 能否

进口 

监管

条件 

关税

税率 

940540 电灯及照明装置 能 LOA 0-20% 

940510 枝形吊灯和其他电气天花板或墙壁

照明配件（不包括公共照明设备） 

能 LOA 0-20% 

940599 灯具和照明装置、照明标志和照明

铭牌等的零配件 

能 LOA 20% 

940520 台灯、床头灯、落地灯 能 LOA 20% 

940530 圣诞树用的成套灯具 能 LOA 0 

940560 发光标志、发光铭牌及类似品 能 LOA 20% 

940550 非电气灯具及照明装置 能 LOA 0 

940592 9405灯具项下的塑料制零件 能 LOA 0-20% 

940591 9405灯具项下的玻璃制零件 能 LOA 0-20% 

南非政府对该类产品不限制进口，因此该类产品的通用关税水平基本为 20%，

鼓励进口的无影灯类产品（手术室及影院用）及其零件为零关税，而非电气灯具

和照明装置的关税同样为零。另外，该类产品对原产地为欧盟、欧洲自由贸易联

盟成员国和南部非洲联盟关税为零，南方共同市场成员国的产品也适用优惠关税

甚至是零关税；因此中国产品在竞争中相对处于劣势，对南非的销售也受到一定

的影响。 

关于 LOA：南非国家强制规范实施法案（Act 5 of 2008）于 2008 年 7月 4

日在政府公报 31216 颁布，并于 2008 年 9月 1日强制实行，由南非机构 NRCS管

控。NRCS 是 National Regulator of Compulsory Specification 的缩写，中文

全称为国家强制性要求管理部门，它的前身为 SABS 认证的监管部门，后来已经

成为独立的部门。所有符合要求的电子电器产品，无论是出口还是销售于南非市

场，都必须向 NRCS 申请获取授权书作为清关和销售通行证。LOA(letter of 

Authority)证书是针对安全方面的证书。  

该证书由当地进口商获取，具体流程如下：将客户要采购的产品寄往专门检

测机构进行测试并获得相对应的测试报告：IEC/CIE/CB 等报告均可，这一过程

需要 10-15个工作日，费用按照不同品类价格不同；测试报告交给客户，客户可

在当地凭测试报告进行清关，同时申请 LOA证书（该过程慢则 4个月，快也需 1-

2 个月），凭 LOA 证书客户可在当地进行销售。该 LOA 证书单次进口有效，下一

次进口需重新申请 LOA 证书。 
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5.南非室内照明类销售渠道及部分照明相关产品的参考零售价格 

在南非，照明类产品有多重销售渠道：有大型的家居建材连锁超市例如

builders、Leroy Merlin,也有专门销售灯具类的 LIGHTING 和 ZEBBIES等灯具

超市，还有一些线上销售平台，如 builders 的线上销售平台，以及 Pick N Pay 

等网站都有销售。另外还存在一些小的灯具专卖店等。其销售价格也各不相同，

针对的购买受众也不同。 

以下是部分沙发坐具类产品南非参考零售价：（南非价格信息来自南非本土）：

参考汇率：兰特美元汇率为：14.1ZAR/USD;   人民币美元汇率：6.8RMB/USD（以

实际为准）; 

产品及图片 规格及南非零售价（ZAR） 

 
 

R799 

 
 

R199 

 

 
R1,999 
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R379 

 

 
R239 

  

 
R999 

 

 

R999 
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R999 

 

 
 

R5,699 

  
R599 

 

 
R99 
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6.常见风险防范 

6.1客户风险： 

客户方面的风险主要体现在南非客户良莠不齐，需要避开骗子及无实力客户。 

防范措施：与客户洽谈时建议索要对方的公司注册证书及注册号，可以使用

信用保险进行调查，中非桥针对南非客户也可提供相应的调查服务； 

签订合同时必须由对方公司签字，盖章，扫描件通过公司邮箱方式发送，社

交软件的交流不可作为有效证据； 

中非桥将推荐一部分南非客户及非洲创客，但是企业同样需要进行相应甄别。

有条件的企业建议使用增值的信用保险服务，购买出口信用保险，防范因客户方

发生变化导致的损失； 

如因企业提供的文件不准确、获取渠道出现问题或者企业自身同意先放货后

收款的，相应损失将由企业自行承担。 

6.2产品风险： 

产品方面的风险主要体现在货物安全风险及货物质量风险。 

6.2.1 货物安全风险： 

主要体现为货物在海上运输及南非物流和仓储过程中因客观原因可能产生

的货物损失。海运过程中有可能有水浸、火灾等，而南非国内治安环境较差，也

存在一定的货物损失风险。 

防范措施：针对海上运输买一份船运保险，可由客户购买或者企业自身购买。

如果货物是进海外仓的，中非桥南非将为企业统一购买相应基础保险，增值保险

由企业自行考虑。如因没有购买保险导致的损失，由企业自行承担。 

6.2.2 货物质量风险： 

包括国内知识产权风险、南非知识产权风险、南非印刷品风险及中国出口风

险及南非进口销售风险。 

6.2.2.1 国内知识产权风险、南非知识产权风险： 
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中国和南非都有较为完善的知识产权保护法。南非法律系统发达，知识产权

保护非常完善，法律包括《版权法》《商标法》《专利法》《外观设计法》等。如

果涉及到卡通图案等，必须由客户出具版权所有者提供的图案使用许可；因此企

业在进出口产品过程中不得使用未经授权的商标、图案、产品外观等。为了避免

此类风险，企业应该做到出口的产品以及样品： 

使用企业自身已有或已获得授权的注册商标、图案、产品外观，并且在南非

当地注册；如果客户定制 logo 及设计图，则必须要求客户提供：客户商标注册

书、客户授权书，授权企业生产该图案（外观）产品，并打印客户 logo，如果进

中非桥南非仓还需授权中非桥南非进口（销售）该商品；中性包装（无品牌包装）

不得含有任何客户 LOGO，样品也必须去掉客户品牌和标志；企业可自行或者通

过中非桥在中国海关网站上查询出口商标备案，避免国内知识产权风险；企业可

将产品图片及商标通过中非桥南非进行查询，在南非是否侵权，避免南非知识产

权风险；作为展示品出口至南非的样品，需要由样品标识，或按中非桥指导操作。 

6.2.2.2 南非印刷品风险： 

根据南非出版物控制委员会的要求，企业应该避免印刷如下内容：（a）不能

印不雅、或不遵守公德的图片（b）不能印刷亵渎神明或冒犯南非居民的宗教信

仰的图片（c）嘲笑或轻视南非居民的图片（d）影响当地居民种族间关系的图片

（e）有损国家安全和社会秩序的图片；（f）任何不雅或淫秽、令人反感或有害

於公众道德的图片（g）任何不雅或淫秽的裸露的图片或是可能引起人们不适的

图片。 

6.2.3 中国出口风险： 

主要是实际产品与海关报关产品的报关信息（主要是海关编码、数量、种类、

重量、价格）不符，企业应避免这种风险。这些不符点可能导致出口退税额的不

同，轻则写明情况重新报关，重则有可能会算成骗税，因此企业报关数据必须准

确。 
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6.2.4 南非进口风险： 

主要指产品达不到南非进口及销售标准、实际产品与南非进口报关产品的报

关信息（主要是海关编码、数量、种类、重量、价格）不符，以及提供单据及费

用不及时的风险：因关税问题，客人有可能要求另行签一份低值合同，并提供低

值发票，逃避关税。南非海关和中国海关已签订数据共享协议，虽短期内尚未执

行，但应注意防范风险，尽量避免此类操作。如果需要这样操作，建议全款收进

以后再进行；企业应及时提供清关相应的单据以及关税、清关费等费用，以避免

清关不及时造成的滞港费、货物损失等；因企业操作不规范造成的各项风险，由

此导致的损失由企业自行承担。 

6.3资金风险： 

主要是指企业收款过程中因各种原因导致无法全额收到货款的风险以及由

于汇率问题导致的货款收入减少的风险：客户可能以质量原因要求减免货款，此

类情况应由企业和客户协商解决，中非桥可因企业需要帮助沟通；中非桥在发货

给客户前都会按照企业书面通知进行操作。如果企业决定先放货后收款后，出现

客户延期付款或者不付，中非桥可协助企业催讨，但不对结果负责；因为货物出

运时企业和客户谈好的售价和货物到达后市场的售价可能存在差额，该差额由企

业和客户自行协商；因为销售存在时间问题，有可能因为汇率市场变化，客户支

付的当地货币（兰特）可兑换的美金金额不同，中非桥将按照实际收到的当地货

币金额和企业指定回款当日的汇率为准进行换汇和汇款，当中存在的汇率风险由

企业自行承担。南非当地银行及中间行一般都要收取一定手续费，汇款手续费由

企业承担；客户如果通过第三方账户汇至企业国内账户，中非桥不保证其汇款的

合法性，不承担相应风险，因此建议由客户公司直接支付美金。 

 


