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1、中国南非贸易概况 

中国方面，据中国海关统计，2019 年中国与非洲国家进出口总额约为 2,068.32

亿美元，较 2018年的 2,039.81亿美元小幅增长了 28.51亿美元。中国与非洲国

家进出口总额约占中国对全球进出口总额的其中 4.6%，中国对非出口约

1,128.60 亿美元，较之 2018 年的 1,047 亿增长了 81.6 亿美元；自非进口约

939.72亿美元，较之 2018年的 992.81亿美元减少了 53.09亿美元。 

从中国与非洲各国进出口贸易额来看，进出口额排名前十位的非洲国家分别是南

非(424.66 亿美元)、安哥拉（257.10亿美元）、尼日利亚（192.75亿美元）、埃

及（132.02亿美元）、阿尔及利亚（80.83亿美元）、加纳（74.63亿美元）、利比

亚（72.52亿美元）、刚果金（65.05亿美元）、刚果布（64.85亿美元）和肯尼亚

（51.73 亿美元）。十国与中国的进出口贸易额合计约达 1,416.15 亿美元，占

2019年中国与非洲国家进出口贸易总额的 68.47%。2019年南非、安哥拉和尼日

利亚依然是中国在非洲的前三大贸易伙伴，其中南非对华进出口额占了中国与非

洲国家进出口总额的 20.5%。 

南非方面，据南非国税局统计，2019年南非货物进出口额为 1779.1 亿美元，比

上年（下同）下降 4.7%。其中，出口 897.7 亿美元，下降 4.3%；进口 881.4 亿

美元，下降 5.2%。贸易顺差 16.3亿美元，增长 117.8%。其中矿产品是南非的首

要出口商品，2019 年出口 224.3 亿美元，增长 1.2%，占南非出口总额的 25%。

贵金属及制品、运输设备和贱金属及制品也是南非主要出口商品，2019 年分别

出口 153.1 亿美元、121.9 亿美元和 98.6 亿美元，其中贵金属及制品和贱金属

及制品出口下降 7.5%和 13.6%，运输设备出口增长 6%。此外，机电产品出口 72.2

亿美元，下降 5.4%。上述四类产品合计占南非出口总额的 49.6%。进口方面，2019

年南非主要进口产品的进口额普遍下降，其中第一大类进口产品是机电产品，进

口额为 197.6亿美元，下降 2%，占南非进口总额的 22.4%。其它主要进口商品包

括矿产品、化工产品和运输设备，进口额为 151.7 亿美元、94.1 亿美元和 80.6
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亿美元，分别下降13.8%、7.3%和0.01%，占南非进口总额的 17.2%、10.7%和9.1%。 

据南非国税局统计，2019 年南非与中国双边货物进出口额达到 259.1 亿美元，

微增 0.8%。其中，南非对中国出口 96.1 亿美元，增长 12.1%，占南非出口总额

的 10.7%；南非自中国进口 162.9亿美元，下降 4.8%，占南非进口总额的 18.5%。

南非贸易逆差 66.8 亿美元，下降 21.8%。 

2019 年南非对中国矿产品出口继续增长，为南非对中国出口最多商品，出口额

70.8亿美元，增长 19.7%，占南非对中国出口总额的 73.6%。贱金属及制品出口

13.7 亿美元，增长 15.2%，占南非对中国出口总额的 14.3%。植物产品出口 2.6

亿美元，增长 14.8%，占南非对中国出口总额的 2.8%，是第三大类出口产品。 

南非自中国进口的商品主要集中于机电产品，2019 年进口 77.1 亿美元，下降

3.9%，占南非自中国进口总额的 47.3%。其中，电子类产品进口 43.6 亿美元， 

下降 4.3%；机械类产品进口 33.5亿美元，下降 3.4%。此外，纺织品及原料进口

15.2亿美元，下降 3.1%，占南非自中国进口总额的 9.3%。贱金属及制品、化工

产品进口 13.5 亿美元和 11.6 亿美元，分别下降 0.6%和 5.5%，占南非自中国进

口总额的 8.3%和 7.1%。在上述产品上，德国、美国、印度等国家是中国的主要

竞争对手。 
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下表为 2019年度南非对主要贸易伙伴国的出口数据： 

 

下表为 2019年度南非最主要贸易伙伴国的进口数据： 
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下表为南非主要出口产品的种类： 
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下表为南非主要进口产品的种类： 
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下表为南非对华主要出口产品的种类： 
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下表为南非对华主要进口产品的种类： 
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2、全球及中国发电机类产品概况 

本文所指的发电机类产品为海关编码 8501 开头的电动机及发电机产品，包括各

种功率的支六河交流发电机等。2019年，全球该类产品出口贸易总量为 553.4亿

美元，较 2018年同比略微下降 1%。中国为发电机类产品的最大出口国，出口额

达到 114.4 亿美元，占全球出口份额的 20.7%。其次为德国，其出口额为 81.9亿

美元，占世界出口比例的 14.8%，其余较大出口国（地区）为：美国、墨西哥、

日本、意大利、瑞士、法国、匈牙利、韩国和捷克。发电机整体出口增速较为平

稳，五年年均增速为 5%。前十大出口国中，匈牙利出口额增速最为迅猛，五年年

均增速为 32%，中国的五年增速为 3%，其余国家除法国外都保持正增长，法国的

五年出口额增速也只是下降了 1%。从出口国来看，主要集中在中国和北美和欧

洲等工业发达地区。 

下图为 2019年 8501 电动机和发电机（不包括发电机组）出口集中度和平均距离 

 

下图为 2015-2019 年 8501电动机和发电机（不包括发电机组）各国出口增长 
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2.1按照海关编码划分，2019年，中国出口的发电机类产品出口数据参见下表。 

 

中国发电机类产品出口数据表 

（数据来源 ITC） 

海关编码 产品描述 出口额（千

美金） 

五年年均出

口额增速

（%） 

五年年均出

口量（%） 

850110 输出<=37.5 W 的电机 2966454 0 -6 

850131 输出功率>37.5 W但

<=750 W 的直流电动机

和输出<=750 W的直流

发电机 

2660082 6 6 

850140 输出功率>37.5W的单相

交流电动机 

2413517 1 3 

850152 多相交流电动机，输出

功率>750 W 但<=75 kW 

1155547 5 -- 

850153 输出功率大于 75千瓦

的多相交流电动机 

531977 8 -- 

850164 交流发电机，输出功

率>750 kVA 

448368 8 0 

850132 输出功率大于 750 W但

小于等于 75 kW的直流

电动机和直流发电机 

424432 6 9 

850151 多相交流电动机，输出

功率>37.5 W 但<=750 W 

375956 2 -- 

850161 交流发电机，输出

<=75kVA 

157585 2 -11 

850120 输出功率>37.5 W的直

流交流通用电机 

131412 -5 -6 

850162 输出大于 75 kVA但

<=375 kVA 的交流发电

机 

92810 5 3 

850163 交流发电机，输出功率

大于 375 kVA 但小于等

于 750 kVA 

42653 5 9 

850134 输出功率大于 375千瓦

的直流电动机和直流发

电机 

25056 -1 36 

850133 输出功率大于 75 kW但

小于等于 375 kW的直

流电动机和直流发电机 

16600 -9 8 
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从以上表格中可以看出，中国出口的发电机类产品主要以输出<=37.5 W 的

电机为主，这类产品出口额为 29.66亿美元。而市场份额占有率较高的产品则主

要是输出功率>37.5W 的单相交流电动机。其中出口额增速最快的是输出功率大

于 75千瓦的多相交流电动机及交流发电机，输出功率>750 kVA，五年年均增速

达到 8%，而出口增速负增长最多的则是输出功率大于 75 kW 但小于等于 375 kW

的直流电动机和直流发电机。另外，根据该表格可以看出，中国出口的发电机出

口额和出口量增速并不一致。以输出<=37.5 W 的电机为例，五年出口额年均增

速为 0%，而五年出口量的下降了 6%，出口量在减少，而出口额不变，也就是说

该类产品的出口单价是在上升的。而输出功率大于 375千瓦的直流电动机和直流

发电机，出口量在增长了 36%，而出口额反而下降了 1%，这说明该类产品的出口

单价下降的比较多。 
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2.2 按照出口目的国国别来划分，截止 2019 年年末中国已累计出口该类产品至

226 个国家/地区。其中美国是最大出口目的国（地区），总金额达到 18.7 亿美

元，占中国该类产品出口总额的 16.3%。日本次之，从中国进口的该类产品金额

为 9.0亿美元，占中国发电机出口总额的 7.8%。另外中国对香港、德国、韩国、

意大利、泰国、墨西哥、印度和荷兰等国家和地区的出口量也较大。 

以下为 2019中国出口发电机类产品十大目的国及金额： 

 

（数据来源：ITC） 

国家/地区 贸易额（千美金） 15-19 出口额年

均增速（%） 

目的国实征收关

税税率（%） 

美国 1869307 0 3.2 

日本 895182 1 0 

香港 729671 -12 0 

德国 623127 -1 2.3 

韩国 555960 13 4.9 

意大利 419255 4 2.3 

泰国 415592 9 7.2 

墨西哥 410385 15 3.3 

印度 395763 7 7.5 

荷兰 334628 26 2.3 

从以上表格我们可以看出，整体中国发电机类产品出口趋势保持平稳增长状

态，其中部分出口目的地国如韩国、墨西哥和荷兰，出口额五年增速均超 10%。

而一些国家和地区例如香港的出口额年均下降 12%。其中中国对美国出口关税税

率为 3.2%，对欧洲关税税率为 2.3，而中国出口到日本的关税税率为 0。 

上面两个表格我们可以分析出：中国的发电机类产品出口量和出口额现在仍

居世界第一。发电机厂商一方面需要注意市场需求，积极开发适合市场要求，出

口价值在增长的产品，避免价格竞争激烈的产品。同时，在保持对传统目的市场

份额的同时，可以积极开拓东盟等对华执行较低关税的市场，以及一些基础设施

不太完善电力比较缺乏的市场，例如非洲，从而保证中国发电机产品出口的优势。 
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3、南非从中国进口发电机类产品概况 

南非基础设施比较完备，电力系统建设较好，电网完善，执行欧洲标准。南

非发电量曾经占全非洲的 2/3，富余电力送至纳米比亚、博茨瓦纳等国。南非人

均用电量多年来维持在 4000kWh~5000kWh之间，基本保持稳定。下图为南非电力

供应点图片： 

 

 

 

但是近年来随着电网的不断老化维护跟不上等原因，南非停电次数逐渐增多，

电力缺口也开始增大，因此对发电机的需求也在逐年增加。 

2019 年南非进口 8501发电机类产品总额为 2.24亿美元，其中从中国进口

的该品类产品金额达到了 7483.4万美元，占南非进口总额的 33.4%。南非其余

进口来源国为巴西、德国等国家。中国出口到南非的发电机产品以海关编码以

850152开头的输出功率>750 W但<=75 kW的多相交流电动机（中小型功率）为

主，其次是 850153 开头的输出功率大于 75 千瓦的多相交流电动机。而南非市

场相对世界市场而言，对世界上出口比较多的小型电机则需求较少。因此供应

商在开拓南非市场的时候应针对南非市场的需求提供合适的发电机产品，以适

应当地市场的需求。 
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下表为南非进口的发电机产品数据： 

 

数据来源（ITC） 

海关编码 产品描述 进口额（千

美金） 

五年年均进

口增速（%） 

进口关税

（%） 

850152 多相交流电动机，输出

功率>750 W 但<=75 kW 

51922 0 8.5 

850131 输出功率>37.5 W但

<=750 W 的直流电动机

和输出<=750 W的直流

发电机 

34679 -10 0 

850153 输出功率大于 75千瓦

的多相交流电动机 

29317 -26 8.5 

850140 输出功率>37.5W的单相

交流电动机 

23215 1 0 

850110 输出<=37.5 W 的电机 22986 4 0 

850161 交流发电机，输出

<=75kVA 

17603 -15 0 

850151 多相交流电动机，输出

功率>37.5 W 但<=750 W 

10346 5 8.5 

850162 输出大于 75 kVA但

<=375 kVA 的交流发电

机 

8464 1 0 

850132 输出功率大于 750 W但

小于等于 75 kW的直流

电动机和直流发电机 

7567 -7 0 

850120 输出功率>37.5 W的直

流交流通用电机 

5635 4 0 

850164 交流发电机，输出功

率>750 kVA 

4062 -30 0 

850163 交流发电机，输出功率

大于 375 kVA但小于等

于 750 kVA 

3979 -8 0 

850134 输出功率大于 375千瓦

的直流电动机和直流发

电机 

2812 -40 0 

850133 输出功率大于 75 kW但

小于等于 375 kW的直

流电动机和直流发电机 

1160 -4 0 
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下表为南非发电机产品前十大进口来源国及进口数据： 

数据来源（ITC） 

来源国 
2019 进口额（千

美元） 

占南非进口份

额（%） 

5 年进口增幅

（%） 

进口单价（单位/

美元） 

世界 223783 100 -12 31 

中国 74834 33.4 -14 26 

巴西 24586 11 0 262 

德国 24482 10.9 -3 35 

美国 14631 6.5 -18 789 

意大利 10675 4.8 -26 106 

捷克 6311 2.8 15 18 

印度 5622 2.5 -5 170 

法国 5070 2.3 24 316 

葡萄牙 4958 2.2 130 2671 

日本 4712 2.1 7 27 
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4、发电机产品的海关编码、关税信息及南非进口条件： 

发电机类产品主要为海关编码 8501项下的产品，根据据南非《2014 年海关监

管法》（Customs Control Act, 2014）和《2014年关税法》（Customs Duty 

Act, 2014），允许进口，无附加要求，参看下图： 

 

 

以上产品关税信息参见下表： 

 

 

上表所列关税，中国属于 general国家类别，其中除了部分特殊品类

（85015190、85015290、85015390）外，其余发电机类产品进口关税均为 0。 

https://www.gov.za/documents/customs-control-act
https://www.gov.za/documents/customs-control-act
https://www.gov.za/documents/customs-duty-act
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5、一些常见发电机类产品的图片及当地零售价格 

（价格信息来自南非本土）： 

兰特美元汇率为：16.6ZAR/USD;    

产品图片 南非零售价

格（ZAR） 

产品图片 南非零售价

格（ZAR） 

 

6500W 

10299 

 

1200W 

4706 

 

2000W 

10315 

 

950W 

2321 

 

6500W 静音 

16400 

 

 

1800 

 

6.5KVA/5KW 

21775.9  

 

250KVA 

385000 
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6、货物到南非成本的简单核算： 

假设产品 A，出厂含税价格为 100元，退税率 13%，则国内实际产品成本为：

100-100*0.87*0.13=88.69RMB。 

 

假设产品一个 20尺柜可装 1000个： 

国内成本（国内到港口包干费、代理出口费等）：常规每个 20尺柜费用约 5000

人民币，则国内到港价格为：5000/1000+88.69=93.69RMB，按汇率 6.9算约合

13.58USD; 

海运费、保险费等海运费用：海运费 700USD，保险费为货值的 0.5%，则费用为

700+13.58*1000*0.5%=768.7USD； 

南非当地清关物流仓储费用，因品类不同。费用估计在 40000ZAR，按照汇率

16.6算，则合美金费用约 2410USD； 

关税（30%为例）+增值税（固定 15%）； 

则货物当地成本为：[13.58+（768.7+2410）/1000]*1.3*1.15=25.05USD，合

415.8ZAR； 

假设企业按照 500兰特销售给客户，中非桥佣金率 5%，则企业可收入 475ZAR，

扣除成本 415.8ZAR，企业利润为 59.2ZAR，约合美金 3.57USD,一个 20尺柜利

润为 3566USD； 
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7、基本贸易流程：分常规贸易类、海外仓储类和海外销售类

三种 

 

第一类：常规贸易类（中非桥南非代为发展客户，适合企业尝试南非贸易，风

险小） 

一、前期准备：企业与中非桥签订战略合作协议，将样品发至中非桥南非海外

仓暨展示中心（中非桥南非）进行展示，并且在中非桥网上平台上线。由中非

桥南非负责在当地进行推广销售（包括当地线上线下推广）。 

二、中非桥南非收到当地客户询盘以后，发给企业报价。价格及其余合同要素

谈好后，企业与客户签订合同，约定价格条款、交货期及付款方式。 

三、企业收到客户订金后进行生产。 

四、产品生产完毕，企业出口货物。出口单据需注意以下问题：出口单据一般

包括外销合同、发票、箱单、正本提单。因关税问题，客人有可能要求另行签

一份低值合同，并提供低值发票，逃避关税。南非海关和中国海关已签订数据

共享协议，虽短期内尚未执行，但企业仍应充分注意风险的防范，并明确贸易

合同双方的权责利。 

五、企业提供提单复印件给客户，在客户付完全款后再把正本文件寄给客户，

企业在收到货款后将按照约定支付中非桥佣金。 

中非桥收费项： 

中非桥南非展贸营销中心入馆、仓储费用及其他服务费（按合同约定）。 

通过中非桥南非及中非桥平台成交的客户，企业需支付订单金额一定比例的佣

金（具体比例在合同中约定）。 

 

 

第二类：海外仓储类（中非桥南非代为仓储，适合有南非客户但客户无法付清

全款，用于控制收汇风险）： 

因为南非的商业习惯与我国不同。南非消费者购物习惯“先消费后付款”，因此

信用卡、支票的使用非常普遍。当地的中小商人较多，因资金有限，银行利率
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高（22％左右），所以他们习惯于见货付款或分期付款，一般不开即期信用证。

其支付方式以寄售为主。因此如果企业将货直接发至中非桥南非展贸营销中心

塈海外仓，可以扩大出口，存仓批发，就近供货，保证收汇。 

一、前期准备：企业与中非桥签署战略合作协议，将货品发至中非桥南非展贸

营销中心塈海外仓进行展示，并且在中非桥网上平台上线。由中非桥南非负责

在当地进行推广销售（包括当地线上线下推广）。 

二、企业与已有的南非客户（或中非桥推荐的客户资源）进行沟通，与客户签

订合同，约定价格（当地售价）、交货期及付款方式。 

三、企业按照订单备货，发货至中非桥南非，并将全套单据提供给中非桥。所

有运输、关税及清关、仓储等费用由企业承担并支付给中非桥。该产品不得仿

冒当地产品品牌，不得有知识产权风险，并且单据和货物都不得违反中国和南

非法律，否则所有后果由企业自行承担。 

四、中非桥南非将货物清出至海外仓后，按照企业要求，通知南非客户带款提

货，按照客户支付金额放货，并且按照指令回款给企业，避免客户未付清余款

就提走全部货物所造成的风险。如果客户在与企业约定的时间内未能付清全款

或拒绝提取全部货物，中非桥将和企业协商，当地处理该批货物或者做货物退

回处理。 

五、该批货物贸易产生的所有费用：清关、仓储、物流及检测等费用将由企业

承担，由中非桥代为收入的货款，中非桥将在扣除服务费（仓储费、收结汇

等）后全额支付给企业。 

六、中非桥可接受客户支付美金或者当地货币并代为汇款回国内企业账户，但

是如因汇率变化造成的汇兑损益，中非桥不承担该项责任。 

中非桥收费项： 

中非桥南非展贸营销中心入馆、仓储费用及其他服务费（按合同约定）。 

企业将货物发至中非桥南非海外仓，将产生海运费、港口费、清关费及关税，

需由企业在中非桥通知付款后及时付出，如因企业延迟支付造成的延误及损失

等由企业自行承担。 

按照南非政府规定，所有产品均需加收增值税（约 15%）；企业在与客户确定售

价时应加上该笔费用，由中非桥代为收取。 
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使用中非桥仓储业务的客户，企业需支付订单金额一定比例的佣金。 

 

第三类：海外销售类（中非桥南非代售，适合无南非客户，但是有出口南非优

势产品的企业：所有费用风险归企业，所有利润（南非销售利润）归企业）； 

一、前期准备：企业与中非桥签署战略合作协议，将货品发至中非桥南非展贸

营销中心塈海外仓进行展示，并且在中非桥网上平台上线。由中非桥南非负责

在当地进行推广销售（包括当地线上线下推广）。 

二、中非桥南非在当地市场进行调研，根据当地市场情况给出建议，或者由企

业去当地市场考察，由企业选择优势产品，自行判断数量并进行生产。 

三、企业生产好产品之后出口至中非桥南非海外仓，所有运输、关税及清关、

仓储等费用由企业承担并支付给中非桥。该产品不得仿冒当地产品品牌，不得

有知识产权风险，并且不得违反中国和南非法律规定，否则所有后果由企业自

行承担。 

四、中非桥南非清出货物至南非仓，并按照企业规定售价在当地进行销售，销

售所得货款扣除中非桥南非代售佣金（费率按照合同约定）后回款给企业。中

非桥可接受当地客户支付美金，或者由客户支付当地货币，中非桥按照企业指

示时间告知当时换美金汇率，换成美金并代为汇款回国内企业账户。如货物超

过一定时间（以合同约定为准）无法售出，则按照企业指令降价销售或者退回

处理，所有产生费用均由企业承担。 

五、中非桥南非将推荐一些当地的代理商（包括中非桥创客）帮助企业进行当

地市场的销售，代理商及创客由企业自行签约合作。 

中非桥收费项： 

一、中非桥南非展贸营销中心入馆、仓储费用及其他服务费（按合同约定）。 

二、通过中非桥南非及中非桥平台成交的客户，企业需支付订单金额一定比例

的佣金（具体比例在合同中约定）。 

三、企业将货物发至中非桥南非海外仓，将产生海运费、港口费、清关费及关

税，需由企业在中非桥通知付款后及时付出。 

四、按照南非政府规定，所有产品均需加收增值税（约 15%）；企业在与客户确

定售价时应加上该笔费用，由中非桥代为收取。 
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8、常见风险及防范： 

一、客户风险：客户方面的风险主要体现在南非客户良莠不齐，需要避开骗子

及无实力客户。 

 

防范措施： 

 

与客户洽谈时建议索要对方的公司注册证书及注册号，可以使用信用保险进行

调查，中非桥针对南非客户也可提供相应的调查服务； 

签订合同时必须由对方公司签字，盖章，扫描件通过公司邮箱方式发送，社交

软件的交流不可作为有效证据； 

中非桥将推荐一部分南非客户及非洲创客，但是企业同样需要进行相应甄别。 

有条件的企业建议使用增值的信用保险服务，购买出口信用保险，防范因客户

方发生变化导致的损失； 

 

如因企业提供的文件不准确、获取渠道出现问题或者企业自身同意先放货后收

款的，相应损失将由企业自行承担。 

 

二、产品风险：产品方面的风险主要体现在货物安全风险及货物质量风险。 

 

货物安全风险： 

主要体现为货物在海上运输及南非物流和仓储过程中因客观原因可能产生的货

物损失。海运过程中有可能有水浸、火灾等，而南非国内治安环境较差，也存

在一定的货物损失风险。 

 

防范措施： 

 

针对海上运输买一份船运保险，可由客户购买或者企业自身购买。 

如果货物是进海外仓的，中非桥南非将为企业统一购买相应基础保险，增值保

险由企业自行考虑。 
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如因没有购买保险导致的损失，由企业自行承担。 

 

货物质量风险： 

包括国内知识产权风险、南非知识产权风险、南非印刷品风险及中国出口风险

及南非进口销售风险。 

 

国内知识产权风险、南非知识产权风险： 

中国和南非都有较为完善的知识产权保护法。南非法律系统发达，知识产权保

护非常完善，法律包括《版权法》《商标法》《专利法》《外观设计法》等。如果

涉及到卡通图案等，必须由客户出具版权所有者提供的图案使用许可；因此企

业在进出口产品过程中不得使用未经授权的商标、图案、产品外观等。为了避

免此类风险，企业应该做到出口的产品以及样品： 

 

1.使用企业自身已有或已获得授权的注册商标、图案、产品外观； 

2.如果客户定制 logo 及设计图，则必须要求客户提供：客户商标注册书、客户

授权书，授权企业生产该图案（外观）产品，并打印客户 logo，如果进中非桥

南非仓还需授权中非桥南非进口（销售）该商品； 

3.中性包装（无品牌包装）不得含有任何客户 LOGO，样品也必须去掉客户品牌

和标志。 

4.企业可自行或者通过中非桥在中国海关网站上查询出口商标备案，避免国内

知识产权风险； 

5.企业可将产品图片及商标通过中非桥南非进行查询，在南非是否侵权，避免

南非知识产权风险。 

6.作为展示品出口至南非的样品，需要由样品标识，或按中非桥指导操作。 

 

南非印刷品风险： 

根据南非出版物控制委员会的要求，企业应该避免印刷如下内容：（a）不能印

不雅、或不遵守公德的图片（b）不能印刷亵渎神明或冒犯南非居民的宗教信仰
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的图片（c）嘲笑或轻视南非居民的图片（d）影响当地居民种族间关系的图片

（e）有损国家安全和社会秩序的图片；（f）任何不雅或淫秽、令人反感或有害

於公众道德的图片（g）任何不雅或淫秽的裸露的图片或是可能引起人们不适的

图片。 

 

中国出口风险： 

主要是实际产品与海关报关产品的报关信息（主要是海关编码、数量、种类、

重量、价格）不符，企业应避免这种风险。这些不符点可能导致出口退税额的

不同，轻则写明情况重新报关，重则有可能会算成骗税，因此企业报关数据必

须准确。 

 

南非进口风险： 

主要指产品达不到南非进口及销售标准、实际产品与南非进口报关产品的报关

信息（主要是海关编码、数量、种类、重量、价格）不符，以及提供单据及费

用不及时的风险。 

 

1.因关税问题，客人有可能要求另行签一份低值合同，并提供低值发票，逃避

关税。南非海关和中国海关已签订数据共享协议，虽短期内尚未执行，但应注

意防范风险，尽量避免此类操作。如果需要这样操作，建议全款收进以后再进

行。 

2.企业应及时提供清关相应的单据以及关税、清关费等费用，以避免清关不及

时造成的滞港费、货物损失等。 

 

因企业操作不规范造成的各项风险，由此导致的损失由企业自行承担。 

 

三、资金风险： 

主要是指企业收款过程中因各种原因导致无法全额收到货款的风险以及由于汇

率问题导致的货款收入减少的风险。 
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客户可能以质量原因要求减免货款，此类情况应由企业和客户协商解决，中非

桥可因企业需要帮助沟通。 

 

中非桥在发货给客户前都会按照企业书面通知进行操作。如果企业决定先放货

后收款后，出现客户延期付款或者不付，中非桥可协助企业催讨，但不对结果

负责。 

 

因为货物出运时企业和客户谈好的售价和货物到达后市场的售价可能存在差

额，该差额由企业和客户自行协商。 

 

因为销售存在时间问题，有可能因为汇率市场变化，客户支付的当地货币（兰

特）可兑换的美金金额不同，中非桥将按照实际收到的当地货币金额和企业指

定回款当日的汇率为准进行换汇和汇款，当中存在的汇率风险由企业自行承

担。南非当地银行及中间行一般都要收取一定手续费，汇款手续费由企业承

担。 

 

客户如果通过第三方账户汇至企业国内账户，中非桥不保证其汇款的合法性，

不承担相应风险，因此建议由客户公司直接支付美金。 


